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Неофициальный перевод


Правила размещения наружной рекламы и налог на рекламу 

Принято постановлением Силламяэского Городского собрания № 105 от 23 октября 2008 г.
Изменено и дополнено следующими правовыми актами

Постановление Силламяэского городского собрания № 38 от 28 октября 2010 года.
Постановление вводится на основании части 1 статьи 13 и пункта 5 части 2 статьи 30 «Закона о рекламе», части 2 статьи 5, пункта 2 части 1 статьи 22 и части 1 статьи 36 «Закона о местном самоуправлении», статьи 2, части 3 статьи 3 и части 2 статьи 5 «Закона о налогообложении» и части 1 статьи 2, части 2 статьи 3, части 1 статьи 4, пункта 5 статьи 5, статьи 10, части 2 статьи 15 «Закона о местных налогах».

Глава 1

ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
Статья 1. Сфера регулирования 
(1) Настоящее постановление регулирует порядок размещения наружной рекламы (в дальнейшем реклама) и устанавливает требования к способу и месту обнародования рекламы на административной территории города Силламяэ.

(2) В настоящем постановлении к рекламе приравнивается информация или объявление, которые размещены в публичном месте, находящемся вне внутренних помещений здания.

(3) Настоящее постановление устанавливает налог на рекламу на административной территории города Силламяэ
. 

(4) Требования настоящего постановления должны соблюдать также лица, распространяющие не подлежащую налогообложению рекламу.

Статья 2. Понятия 

(1) В постановлении используются связанные с рекламой понятия в значении  «Закона о рекламе»  и дополнительно к этому следующие понятия:

1) носитель рекламы – конструкция, основание, устройство (тумба, столб, щит, трейлер и т.п.), изготовленные и установленные для экспонирования рекламы; 

2) стационарная реклама – носитель рекламы, прочно соединённый с грунтом или строением;
3) нестационарная реклама – носитель рекламы, не соединённый прочно с грунтом или строением; в т.ч. реклама, установленная на трейлеры;

4) рекламная площадь – всякий объект, имеющий поверхность или объем, в т.ч. флаг, вымпел, которые размещены с целью экспонирования предназначенной для общественности рекламы; 

5) разрешение на размещение рекламы – соответствующее разрешение на размещение рекламы, выданное ответственным за выдачу разрешений на рекламу чиновником Силламяэского Городского управления (в дальнейшем городское управление);

6) лицо, размещающее рекламу – рекламодатель, производитель или распространитель рекламы;

7) предписание – подлежащее обязательному выполнению предложение о прекращении нарушений требований настоящего постановления, «Закона о рекламе» или разрешения на установку рекламы, сделанное лицу, размещающему рекламу чиновником осуществляющего надзор учреждения.

Статья 3. Основные требования к рекламе 
(1) Реклама должна соответствовать требованиям, установленным «Законом о рекламе».

(2) Реклама должна по своему выполнению, размерам и оформлению соответствовать внешнему облику города и окружающей обстановке, а также быть безопасной.

(3) Реклама не должна нарушать интересы людей, проживающих или постоянно находящихся около места размещения рекламы.

Глава 2

РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ
Статья 4. Право на размещение рекламы 

(1) Правовым основанием для размещения рекламы является распоряжение городского управление или разрешение на размещение наружной рекламы (приложение 1), выданное ответственным за выдачу разрешений чиновником. 

(2) Разрешение требуется для размещения стационарной и нестационарной рекламы, за исключением случаев, когда реклама размещена:

1) при проведении культурных, спортивных и благотворительных мероприятий, которые проводятся на основании разрешения городского управления;

2) сообщение с соответствующей информацией на период строительства (согласно пункту 3 части 2 статьи 29 «Закона о строительстве»);

3) реклама площадью до 0,5 м2 (включительно), размещённая физическими и юридическими лицами на носителях рекламы, которые городское управление установило специально для бесплатной рекламы.
(3) Запрещено размещение рекламы в непредусмотренных и не предназначенных для этого местах (например, телефонные и электрические столбы, стены и двери зданий, ограждения и заборы и т.д.).

Статья 5. Ходатайство о разрешении на размещение рекламы 

(1) Разрешение на размещение рекламы выдает ответственный за выдачу разрешений на рекламу чиновник на основании  соответствующим образом оформленного ходатайства-налоговой декларации (приложение 2).

(2) К ходатайству-налоговой декларации прикладываются следующие документы:

1) письменное согласие собственника или владельца участка земли, строения или общественного транспорта, на котором будет размещена реклама;
2) проект рекламы с указанием соответствующих размеров и цветового решения;

3) описание или чертеж несущей конструкции или конструкции крепления;

4) если реклама будет установлена на фасаде строения – чертеж фасада с указанием места размещения и указанием уже существующей рекламы. Если реклама будет размещена на территории застройки 1940-1950 годов, имеющей историческую и архитектурную ценность – на чертеже должно быть согласие главного архитектора-городского планировщика; 
5) в случае размещения рекламы на участке земли – ситуационный план 1:500 с указанием наземных и подземных объектов и техносетей, и указанием места размещения объекта. Если реклама будет размещена в защитной зоне техносетей, то на ситуационном плане должна быть отметка о согласовании с владельцем этих сетей.
6) в случае установки рекламного объекта в непосредственной близости от проезжих дорог (в защитной зоне дороги) – необходимо иметь согласование лица или органа, ответственного за безопасность движения.
7) в случае установки стационарной рекламы необходимо предварительно ходатайствовать о разрешениях и согласованиях, предусмотренных для строительства сооружений «Законом о строительстве» и «Строительным уставом города Силламяэ». 
(3) Ходатайство-налоговую декларацию о размещении рекламы вместе с необходимыми приложениями представляют в Силламяэское городское управление. 

(4) Поданное ходатайство-налоговая декларация о размещении наружной рекламы должно быть зарегистрировано в городской канцелярии.

Статья 6. Выдача разрешения на размещение рекламы 
(1) Чиновник, ответственный за выдачу разрешений, выдаёт разрешение на установку рекламы в течение 20 рабочих дней со дня регистрации ходатайства-налоговой декларации (с необходимыми приложениями) если выполнены все требования «Закона о рекламе» и настоящего постановления.
(2) В случае обнаружения недостатков в поданных документах, ответственный за выдачу разрешений чиновник не позднее, чем в течение 20 рабочих дней извещает об этом лицо, размещающее рекламу, и указывает срок устранения недостатков.

(3) До выдачи разрешения на рекламу главный бухгалтер финансового отдела городского управления (в дальнейшем чиновник, исполняющий обязанности налогового управляющего) проверяет поступление суммы налога на расчетный счет городского управления;
(4) Чиновник, ответственный за выдачу разрешений на рекламу, не позднее трех рабочих дней после выдачи разрешения передает информацию чиновнику, исполняющему обязанности налогового управляющего.

(5) Разрешение на размещение рекламы выдается на срок до 2 (двух) лет. Срок действия указывается в разрешении.
(6) Разрешение на размещение оформляется на бланке документов городского управления.
(7) Для размещения рекламного объекта на зданиях, сооружениях, носителях рекламы и транспортных средствах, находящихся в собственности города, согласие на выдачу разрешения дает городское управление своим распоряжением, в котором указываются время и место экспонирования. Лицо, размещающее рекламу, и управляющий городским имуществом заключают между собой договор для определения прав и обязанностей, связанных с установкой рекламы.

Статья 7. Отказ в выдаче разрешения на рекламу 
(1) Решение об отказе в выдаче разрешения на размещение рекламы принимает чиновник, ответственный за выдачу разрешений.

(2) Чиновник, ответственный за выдачу разрешений, в течение 15 рабочих дней со дня регистрации представленного вместе с необходимыми приложениями  заявления направляет мотивированный ответ с указанием причин отказа в размещении рекламы. 

(3) В разрешении на рекламу может быть отказано, если: 

1) имеется ранее поданное ходатайство о размещении рекламы на этом же месте;

2) лицо, размещающее рекламу, представило несоответствующие действительности данные; 

3) реклама не отвечает требованиям «Закона о рекламе» или основным требованиям к рекламе, указанным в настоящем постановлении;
4) не уплачен налог на рекламу или лицо, размещающее рекламу, имеет прежние долги по уплате налога на рекламу или долги по заключенному с городом договору о размещении рекламы; 

5) лицо, размещающее рекламу, ранее неоднократно нарушало правила размещения наружной рекламы или требования «Закона о рекламе», в отношении чего ему было сделано предписание; 

6) проект рекламы по стилю, пропорциям или цветовому решению не соответствует архитектуре или окружающей обстановке того места, где будет размещена реклама; 

7) установка рекламы представляет угрозу жизни, здоровью или имуществу людей;

8) в других случаях, указанных в правовых актах, или по другим веским причинам.

Статья 8. Признание недействительным разрешения на размещение рекламы 
(1) Чиновник, ответственный за выдачу разрешений на рекламу, может своим предписанием признать недействительным разрешение в случае, если лицо, размещающее рекламу:

1) при ходатайстве о разрешении представило ложные данные;

2) разместило рекламу не в соответствии с данными, указанными в разрешении; 

3) по крайней мере, два раза нарушило требования и условия настоящего постановления;

4) не выполнило предписания;

5) в иных случаях, указанных в правовых актах.

Глава 3

ОБЯЗАННОСТИ И ПРАВА ЛИЦА, РАЗМЕЩАЮЩЕГО РЕКЛАМУ 

Статья 9. Обязанности лица, размещающего рекламу 
(1) Лицо, размещающее рекламу, обязано:

1) размещать рекламу в порядке и на условиях, указанных в ходатайстве на размещение рекламы и в полученном разрешении;
2) обеспечить корректный вид установленной рекламы и ее носителя в течение всего периода обнародования;

3) незамедлительно привести в порядок или убрать рекламу, если она испорчена, запачкана или повреждена  или представляет опасность для людей или имущества;
4) при установке рекламы и в течение периода ее экспонирования обеспечить безопасность для пешеходов и движения;

5) полностью возместить ущерб, причиненный лицам и их имуществу вследствие некачественно установленной рекламы (поломка, падение и т.п.); 

6) в случае внесения в рекламу изменений в течение периода действия разрешения представить в городское управление для согласования проект новой рекламы; 
7) своевременно выполнять все законные предписания и требования уполномоченных для этого лиц;

8) убрать рекламу не позднее, чем на следующий день после окончания срока действия разрешения, и привести в порядок находившийся в пользовании участок земли или его поверхность не позднее, чем в течение пяти календарных дней после окончания срока действия разрешения; 

9) информировать городское управление в случае, если период экспонирования рекламы будет меньше, чем указано в разрешении;
10) в течение трех рабочих дней проинформировать городское управление об изменении указанных в разрешении данных ответственного лица;

(2) Реклама, установленная без разрешения (самовольно), или реклама, срок размещения которой истек, или реклама, находящаяся в неудовлетворительном состоянии, подлежит демонтажу. Расходы при этом несет лицо, установившее рекламу.

(3) О выполненном демонтаже установившее рекламу лицо обязано письменно проинформировать чиновника, осуществляющего надзор и направившего предписание. Если реклама демонтирована, то начисление налога за рекламу, подлежащую демонтажу, прекращается после получения письменного сообщения о ее демонтаже.

(4) Если лицо, установившее рекламу, не демонтирует после указанного в предписании срока рекламу или ее носитель, то городское управление имеет право применить субститутивное исполнение или штраф
. 

Статья 10. Права лица, размещающего рекламу 
(1) Лицо, установившее рекламу, имеет право:

1) в любое время отказаться от экспонирования рекламы, проинформировав об этом городское управление, если период экспонирования будет меньше указанного в разрешении; 

2) ходатайствовать о продлении разрешения на экспонирование рекламы в этом же месте, подав оформленное согласно требованиям ходатайство-налоговую декларацию не позднее, чем за 20 календарных дней до окончания срока разрешения на рекламу. 

Глава 4
НАЛОГ НА РЕКЛАМУ

Статья 11. Наименование и объект налога, налогоплательщики 
(1) Налог, который вводится настоящим постановлением, называется налогом на рекламу.

(2) Налог на рекламу является денежным обязательством, возложенным на налогоплательщика с целью получения дохода, необходимого для выполнения городом Силламяэ публично-правовых задач местного самоуправления, и подлежащим исполнению в установленном настоящим постановлением порядке, размере и сроках без прямой компенсации.

(3) Объектом налога является наружная реклама. 

(4) Налогоплательщиком является лицо, размещающее рекламу.
Статья 12. Ставки налога 
(1) Размер общей ставки налога составляет 6,39 евро за один календарный месяц на один квадратный метр площади, покрытой рекламой (рекламная площадь).

(2) Размер ставки налога на самовольно установленную рекламу или на рекламу, срок размещения которой закончился, составляет 19,17 евро на один квадратный метр за один календарный месяц. (Постановление № 38 от 28 октября 2010 года)
Статья 13. Порядок, дата или срок оплаты налога 
(1) Налогообложению полежит всякая реклама на административной территории города Силламяэ, за исключением особых случаев, указанных в части 2 статьи 4 и в статье 16 настоящего постановления.

(2) Налог на рекламу оплачивается до выдачи разрешения на рекламу путем разового перечисления всей суммы налога в бюджет города Силламяэ.

(3) Возвращение переплаченной суммы налога производится на основаниях и в порядке, установленном  «Законом о налогообложении».

Статья 14. Порядок расчета или назначения суммы налога 
(1) При расчете суммы налога за основу берется ставка налога на один квадратный метр рекламной площади.

(2) При расчете суммы налога неполные квадратные метры рекламной площади округляются до полных метров отдельно по каждой части носителя рекламы.

(3) Сумма налога рассчитывается по календарным месяцам. Если период экспонирования рекламы составляет менее одного календарного месяца – сумма налога рассчитывается за один календарный месяц. Если во время экспонирования рекламы период экспонирования в течение какого-то календарного месяца составит меньше месяца, то расчет налога на рекламу за каждый такой месяц будет производиться по календарному месяцу. 

(4) Подлежащая оплате сумма налога округляется до полного евро. (Постановление № 38 от 28 октября 2010 года)
Статья 15. Период налогообложения, время возникновения налоговой обязанности 
(1) Период налогообложения представляет собой время экспонирования рекламы с начала ее установки и до окончания экспонирования.

(2) Налоговое обязательство возникает со дня установки рекламы, указанного в ходатайстве-налоговой декларации.  

(3) Налоговое обязательство в отношении самовольно установленной рекламы или рекламы, срок размещения которой истек, возникает в день установки рекламы и заканчивается в день демонтажа рекламы. 

Статья 16. Возможные налоговые льготы и порядок их предоставления 
(1) Налогообложению не подлежит:

1) реклама в случаях, указанных в части 2 статьи 4 настоящего постановления;

2) реклама государственных учреждений и учреждений местного самоуправления, институтов Евросоюза;

3) связанная с избирательной кампанией реклама партий, избирательных союзов и независимых кандидатов (партии, избирательные союзы и независимые кандидаты обязаны в течение трех дней после окончания выборов убрать размещенную ими рекламу);

4) информация, установленная в соответствии со стандартом дорожного знака 636 (EVS 613-2001 Стандарта Эстонии «Дорожные знаки и их применение»);

5) социальная реклама – это реклама, целью которой является достижение поведения людей в общественных интересах посредством передачи взглядов и в которой концентрация на определённой проблеме предлагается не на основе товарного знака, а исходя из общего решения;

6) реклама, размещенная на общедоступных контейнерах и устройствах для сбора отходов – о производителе или собственнике этих устройств или о сборщике отходов.

(2) Городское управление имеет право в неуказанных выше случаях и на основании обоснованного ходатайства налогоплательщика предоставить ему своим распоряжением льготу по налогу или освободить от него.

(3) Налоговая льгота не может быть предоставлена лицу:

1) которое предоставило ложные данные при ходатайстве о налоговой льготе или об освобождении от налога;

2) которое имеет долги по налогу на рекламу. 

Статья 17. Управление налогом на рекламу 

(1) Налог на рекламу и подлежащие дополнительной выплате суммы поступают в бюджет города Силламяэ.

(2) Управляющим налогами на рекламу является Силламяэское городское управление.

(3) Сбор налога на рекламу налоговый управляющий организует через финансовый отдел.

(4) Налоговый управляющий имеет все предоставленные ему «Законом о налогообложении» права и обязанности, за исключением тех прав и обязанностей, которые находятся в исключительной компетенции управляющего государственными налогами.

(5) Главный бухгалтер финансового отдела Силламяэского городского управления уполномочен использовать в ходе сбора налогов на рекламу права и обязанности управляющего налогами, установленные «Законом о налогообложении».

Глава 5

НАДЗОР И ОТВЕТСТВЕННОСТЬ
Статья 18. Надзор 

Контроль над размещением рекламы и поступлением налога на рекламу осуществляет городское управление.

Статья 19. Ответственность 

(1) Ответственность за нарушение настоящего постановления в части размещения рекламы вытекает из «Закона о рекламе».
(2) Ответственность за нарушение настоящего постановления в части налога на рекламу вытекает из «Закона о налогообложении».

Глава 6
ПРИКЛАДНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

Статья 20. Применение постановления 
(1) Реклама, установленная на основании разрешения о размещении до вступления в силу настоящего постановления, является действительной до окончания срока, указанного в разрешении.
(2) Договоры о размещении рекламы, заключенные до вступления в силу настоящего постановления, действуют до окончания срока договора.
(3) Утвердить форму разрешения на размещение наружной рекламы согласно приложению 1.

(4) Утвердить форму ходатайства-налоговой декларации о размещении наружной рекламы согласно приложению 2.

Статья 21. Внесение изменений в постановления и признание их недействительными

(1) Признать недействительными пункт 6 и подпункты 6.1. – 6.16 «Правил благоустройства города Силламяэ», утвержденных постановлением Силламяэского Городского собрания 31 августа 1999 года № 49/145-m «Установление правил благоустройства города Силламяэ» (KO 2002, 82, 2102; 2005, 145, 1491).
(2) Признать недействительным постановление Силламяэского Городского собрания № 32/73-m от 29 марта 2005 года “Делегирование Городскому управлению осуществления надзора над рекламной деятельностью” (KO 2005, 145, 1492).

(3) Признать недействительным постановление Силламяэского Городского собрания от 29 июня 2004 года № 23/53-m «Установление налога на рекламу» (KO 2004, 170, 1638).

Статья 23. Вступление постановления в силу
Настоящее постановление вступает в силу 1 ноября 2008 года.

Елена Коршунова

председатель городского собрания

Приложение 1

к постановлению 

 Силламяэского Городского собрания 

№ 105 от 23.10.2008 
РАЗРЕШЕНИЕ НА РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ № 
1. Данные лица, размещающего рекламу
1.1. Коммерческое наименование или имя и фамилия  

.................................................................................................................................................. 

1.2. Регистрационный или личный код 
.................................................................................................................................................. 

1.3. Адрес

.................................................................................................................................................. 

2. Данные о месте размещения рекламы 
2.1. Адрес участка земли или здания 
.................................................................................................................................................. 

2.2. Марка и регистрационный номер общественного транспортного средства 
.................................................................................................................................................. 

3. Данные о рекламе 
3.1. Размеры и величина m2
.................................................................................................................................................. 

3.2. Используемые материалы 
...................................................................................................................................................

3.3. Конструкция носителя или крепления рекламы 
...................................................................................................................................................

3.4. Освещение/электричество 
...................................................................................................................................................

4. Время размещения рекламы 
4.1. Дата начала: ..................................................................................................................... 

4.2. Дата окончания: .............................................................................................................. 

4.3. Время экспонирования рекламы в днях ....................................................................... 

5 . Данные лица, выдавшего разрешение 
5.1. Имя  .................................................................................................................................

5.2. Должность  ......................................................................................................................

5.4. Дата выдачи  ...................................................................................................................

5.5. Подпись ...........................................................................................................................

Лицо, размещающее рекламу, обязано:

1. разместить рекламу в порядке и на условиях, указанных в ходатайстве о разрешении;
2. обеспечить корректный вид установленной рекламы и носителя рекламы в течение всего периода обнародования рекламы;

3. незамедлительно привести в порядок или убрать рекламу, если она испорчена, испачкана или повреждена  или представляет опасность для людей или имущества;
4. при установке рекламы и в течение периода ее экспонирования обеспечить безопасность для пешеходов и движения;

5. полностью возместить ущерб, причиненный лицам и их имуществу вследствие некачественно установленной рекламы (поломка, падение и т.п.); 

6. в случае внесения в рекламу изменений в период действия разрешения представить в городское управление для согласования проект новой рекламы; 
7. своевременно выполнять все законные предписания и требования уполномоченных для этого лиц;

8. убрать рекламу не позднее, чем на следующий день после окончания срока действия разрешения, и привести в порядок находившийся в пользовании участок земли или его поверхность не позднее, чем в течение пяти календарных дней после окончания срока действия разрешения; 

9. информировать городское управление в случае, если период экспонирования рекламы будет меньше, чем указано в разрешении;
10. в течение трех рабочих дней проинформировать городское управление об изменении данных указанного в разрешении ответственного лица.

Приложение 2

к постановлению 

 Силламяэского Городского собрания 

№ 105 от 23.10.2008
ХОДАТАЙСТВО-НАЛОГОВАЯ ДЕКЛАРАЦИЯ О РАЗМЕЩЕНИИ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ 
Силламяэское Городское управление

Kesk 27

40231 Sillamäe

1. Данные лица, размещающего рекламу
1.1. Коммерческое наименование или имя и фамилия  

.................................................................................................................................................. 

1.2. Регистрационный или личный код 
.................................................................................................................................................. 

1.3. Адрес

..................................................................................................................................................... 

1.4. Контактные данные (телефон, e-mail, факс) 

..................................................................................................................................................... 

2. Данные о месте размещения рекламы 
2.1. Адрес участка земли или здания 
.................................................................................................................................................. 

2.2. Марка и регистрационный номер общественного транспортного средства 
.................................................................................................................................................. 

3. Данные о рекламе 
3.1. Размеры и величина m2
.................................................................................................................................................. 

3.2. Используемые материалы 
...................................................................................................................................................

3.3. Конструкция носителя или крепления рекламы 
...................................................................................................................................................

3.4. Освещение/электричество 
...................................................................................................................................................

4. Время размещения рекламы 
4.1. Дата начала: ..................................................................................................................... 

4.2. Дата окончания: .............................................................................................................. 

4.3. Время экспонирования рекламы в днях ....................................................................... 

5. Ставка налога ...........................................................................................................................

6. Сумма налога .......................................................................................................................

7. Дата выплаты суммы налога...............................................................................................

Оплата производится на расчетный счет 1120046930 в Swedbang Силламяэского Городского управления.

8. С постановлением Силламяэского Городского собрания № 105 от 23 октября 2008 года « Правила размещения наружной рекламы и налог на рекламу» ознакомлен.

9. Представленные в составленном мною настоящем ходатайстве-налоговой декларации о размещении рекламы данные являются верными, что я заверяю своей подписью. 

10. Дата подачи ходатайства-налоговой декларации и данные лица, размещающего рекламу (налогоплательщика), или его законного или уполномоченного представителя  
10.1. Имя  ..................................................................................................................................

10.2. Должность  .......................................................................................................................

10.3. Контактные данные..........................................................................................................

10.4. Дата ...................................................................................................................................

10.5. Подпись .............................................................................................................................

Приложения:

1. письменное согласие собственника или владельца участка земли, строения или общественного транспорта, на котором будет размещена реклама;
2. проект рекламы с указанием соответствующих размеров и цветового решения;

3. описание или чертеж несущей конструкции или конструкции крепления;
4. если реклама будет установлена на фасаде строения – чертеж фасада с указанием места размещения и указанием уже существующей рекламы. Если реклама будет размещена на территории застройки 1940-1950 годов, имеющей историческую и архитектурную ценность – на чертеже должно быть согласие главного архитектора-городского планировщика; 
5. в случае размещения рекламы на участке земли – ситуационный план 1:500 с указанием наземных и подземных объектов и техносетей, и указанием места размещения объекта. Если реклама будет размещена в защитной зоне техносетей, то на ситуационном плане должна быть отметка о согласовании с владельцем этих сетей.
6. в случае установки рекламного объекта в непосредственной близости от проезжих дорог ( в защитной зоне дороги) необходимо иметь согласование лица или органа, ответственного за безопасность движения.
7. в случае установки стационарной рекламы необходимо предварительно ходатайствовать о разрешениях и согласованиях, предусмотренных для строительства сооружений «Законом о строительстве» и «Строительным уставом города Силламяэ». 
Заполняет управляющим налогами

На расчетный счет финансового отдела Силламяэского Городского управления поступила: 

Сумма налога .........................................................................................................................…
Дата поступления .....................................................................................................................

Имя лица, исполняющего обязанности управляющего налогами .....................................................................................................................................................

Дата и подпись  .........................................................................................................................
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